HANOI PARIS : LA MODE
CREATEUR ECO-
RESPONSABLE

Virginie TRAN
Fondatrice et directrice artistique de HANOI PARIS
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Présentation personnelle : du conseil a la
création de mode

La marque HANOI PARIS a travers ses valeurs
Stratégie et perspectives d'évolution
Questions/Réponses



| Création de HANOI PARIS en 2019

J'al suivi des études en ecole de
| commerce, puis J'al travaillé pendant 2
ans en tant que consultante en digital

métiers de la mode a 27 ans

| J'al effectué une reconversion vers les

2 ans de formation CMA Paris

| CAP Tallleur

Autodidacte
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Création & Artisanat

HANOI PARIS est avant tout
un studio de creation de
mode. Le savoir-faire
artisanal et la création
originale me sont chers. Je
suis fiere d'imaginer et
coudre les prototypes au
sein de mon atelier parisien.




Upcycling

Nos créations sont
réalisées a 95% a partir de
fins de rouleaux de tissus
issus du luxe, du prét-a-
porter ou de créateurs
indépendants.

Le sourcing tissu se fait
aupres de destockeurs ou
de spécialistes de la
récupération (Nona Source,
Réserve des Arts) baseés en
lle de France.




Made in Paris

Notre studio se situe dans
le 13eme arrondissement de
Paris. Tous nos vétements
et accessoires sont
fabriqués a Paris et
banlieue proche.

J'ai choisi de privilégier le
circuit court pour réduire
'empreinte carbone de |a
marque tout en valorisant
les acteurs locaux.
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Slowfashion

En opposition a la Fast-
Fashion, j'ai choisi une
démarche “Slow” qui
consiste a respecter le
"temps de la création”. En
moyenne, je propose 5a 6
nouveaux modeles par an,
pour créer avec soin et
minutie des pieces qui
racontent une histoire et
qui puissent durer dans le
temps.




Raconter une
histoire

La collection HOA SEN
rend hommage a mon pays
d'origine le Vietham.

Elle s'inspire de ses
paysages, ses couleurs, ses
tenues traditionnelles et
des femmes viethnamiennes.
La collection célebre le
melange entre les cultures
occidentales et asiatiques.










HANOI PARIS DEPUIS 2019

2019 : Dépbt de la marque a I'INPI, création du
statut auto-entrepreneur

2020 : Finaliste du concours de créateur E-fashion
Award / Labellisation "Fabriqué a Paris"

2021: Création de la premiere collection autour
d'héroine de série TV et de romans

Sept 2021: Recrutement de 2 apprenties Boutique-
atelier a Paris 13eme

Janvier - Aout 2022 : Création de la collection HOA
SEN

Novembre 2022 : Défilé de présentation de la
collection

2019 : Vente de la premiere piece en pop-up

Février 2020 : 100% sur le projet

2021: Recrutement d'une apprentie en
communication /

2021/ 2022 : Défilé Eco Fashion Award Strasbourg /
Marché des Modes de Roubaix

Juillet 2022 : Corner éphémere aux Galeries Lafayette

Octobre 2022 : Campagne Ulule : 6800€ sur 5000€

Décembre 2022 : Pop-up Etic Hunt dans le 6eme /
Marché de Noél Liaison Douce




STRATEGIE SEO POUR
HANOI-PARIS.COM

® Prestation agence
spéecialisee SEO pour 3
Mois

® Booster le trafic et Ia
conversion sur le site
en se positionnant sur
la mode éco-
responsable, la mode
créateur et les
vétements inspires de
'Asie




CAMPAGNES DE
PUBLICITES
SPONSORISEES /
INFLUENCE

® Sponsorisation de
posts Instagram

e Adwords sur des dates
clés : robe Ao Dal avant
le nouvel an chinols..

e Collaboration avec des
Influenceuses ciblées :
mode eco-responsable,
asiatique,




CONCOURS DE
CREATION

e ANDAM

e Festival de Hyeres

e Prix LVMH

® Prix de la creation de la
ville de Paris




RECHERCHE D'UN.E
ASSOCIE.E

® Profil
Marketing/Commercial
ou Finances

® En charge du
developpement

® Réseau de distribution
de la marque /
collaborations / vente
e-commerce







Restons en contact !
www.hanoi-paris.com

Instagram : @hanoi.paris
Linkedin : Virginie TRAN
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Panorama de la mode en
France

O Chiffre d'affaires direct: 154 milliards d’euros

Valeur ajoutée: 37.5 milliards d'euros (1.7% du PIB)
Nombre d'’emplois dans le secteur: 616 552

Parts dans le chiffre d’affaires direct :
Ventes au détail: 49%
O Fabrication 26%
Ventes en gros: 22%
Services associes: 3%

ISSU DE "LA MODE EN FRANCE : EVALUATION DE SON POIDS ECONOMIQUE", REALISEE PAR L'INSTITUT FRANCAIS DE LA MODE ET QUADRAT ETUDES AVEC LE SOUTIEN DU DEFI, NOVEMBRE 2018. SOURCES: INSEE,
ESANE 2016.
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Criteres d'achat en
France

Les criteres les plus importants en France lors de l'achat de
vétements sont le prix et la qualité (tous deux 68%), suivis par la

O coupe (56%).
L'iTmpact environnemental d'un produit est important pour 27% des
acheteurs francais.

Source: Rapport de Mode Européen 2021 de YouGov, parmi 11 500 personnes de dix marchés européens. (Pays:: France, Allemagne, Autriche, Danemark, Finlande, Italie,
Norvege, Espagne, Suede, Suisse, Du 10 au 29 septembre 2021).




